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I. INFORMACION GENERAL

Nombre de la asignatura

EMPRENDIMIENTO Y MARKETING SOCIAL

Carrera
Trabajo Social

Codigo UTA-FJCS-TB-1-MP-UP-06-02

PRERREQUISITOS

Modalidad Asignatura Cédigo
PRESENCIAL
Unidad organizacional curricular
PROFESIONAL
Créditos/Horas CORREQUISITOS
E_ | Asignatura Cédigo
ive
SEXTO GESTION SOCIAL GERENCIAL UTA-FJCS-TB-1-MP-UP-06-04

PLANIFICACION ESTRATEGICA

UTA-FJCS-TB-1-MP-UP-06-05

CARGA HORARIA

Componente de aprendizaje en
contacto con el docente por semana

2

Componente de aprendizaje en contacto con

el docente por ciclo académico

32

Componente de aprendizaje practico
experimental, componente de aprendizaje
autbnomo

64

Horas de tutoria académica semanales

Horas de tutoria presenciales por ciclo
académico

16

Horas de tutorias virtuales por ciclo
académico
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TOTAL DE HORAS DE APRENDIZAJE EN EL CICLO DE ESTUDIOS

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semanal 2

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral 32

Numero de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de 64
aprendizaje autbnomo

TOTAL DE HORAS AL SEMESTRE 96

(Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral + NUumero

de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de aprendizaje

auténomo.)
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[l DESCRIPCION Y OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

Propésito El profesional de trabajo social en las diferentes instituciones tanto del sector publico como privado estara en capacidad
tedricamente de poder emprender ya que contara con las herramienta necesarias como: el disefio, la planificacion, y evaluacion de proyectos.

Descripcion de la asignatura La asignatura de emprendimiento esta constituida de cuatro unidades curriculares: La idea del negocio, para
aplicarlo en el campo socioproductivo a traves de la generacion de ideas innovadoras. Plan de mercadeo, para conocer la factibilidad del
emprendimiento y que generen ingresos por cuenta propia. Plan de marketing social, para ofrecer los productos o servicios a las empresas
y/o instituciones (consumidores o intermediarios). La Gestion Social, para garantizar la creacion del valor publico en base a las necesidades
y recursos de la localidad incluyendo a los actores involucrados, bajo la direccion y asesoria de los estudiantes proximos profesionales en
Trabajo Social. En base al modelo educativo de la UTA, se aplicaran los diversos métodos, técnicas y estrategias, mediante el trabajo
individual y grupal, tomando como referencia la metodologia basada en proyectos, se prioriara como habilidad blanda el trabajo en equipo, se
eplicard también el aprendizaje colaborativo, métodos activos, relacionandolos con la evaluacién continua y formativa buscando el logro del
resultado de aprendizaje. En el asignatura se utilizara el ambiente de aprendizaje: Aulico Como resultado de aprendizaje tenemos que: Disefia
un plan de negocios a través de herramientas necesarias para emprender con un producto innovador utilizando estrategias para satisfacer las
necesidades con una comunicacion efectiva de sus bienes o servicios aplicado al &rea social.

Objetivo general de la asignatura Disefiar un plan de negocios a través de herramientas necesarias para emprender con un producto
innovador utilizando estrategias para satisfacer las necesidades con una comunicacién efectiva de sus bienes o servicios aplicado al area
social, e incitar su aceptacion por medio de la Gerencia Social.

Objetivos especificos de la asignatura
1.-ldentificar ideas de negocio necesarias a traves de herramientas técnicas, para aplicar en el campo socio productivo

2.-Realizar un Plan de Mercadeo en base al diagnéstico y conocer la factibilidad del emprendimiento, aprovechando las capacidades,
habilidades y destrezas.

3.-Conocer el Plan de Marketing Social y las diferentes estrategias que permitan el acercamiento a las instituciones educativas y al sector
productivo e incitar la aceptacion del bien, servicio o productos.

4.-Conocer la Gerencia Social para garantizar la creacion de valor pablico por medio de la gestion, contribuyendo a la reduccién de la pobreza
y la desigualdad

NOTA: Las horas de tutoria académica no se suman, por lo tanto no se incluyen dentro de las horas totales del semestre
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.l

Identificar ideas de negocio necesarias a traves de herramientas técnicas, para aplicar en el campo socio productivo

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el
docente

Componente de
aprendizaje practico
experimental.

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las
actividades de investigacion y
vinculacién con la sociedad

Instrumentos de evaluacion

1.1.- La ldea del negocio

8

Inteligencia Atrtificial

EvaluaciA3n del desempeAzo en
escenarios reales o simulados
Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones escritas u orales en
actividades practicas
Evaluaciones Parciales

Pruebas escritas de la unidad
Cuestionarios

SUBTOTAL HORAS

TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje:

Identifica ideas innovadoras para aplicar en el campo socio productivo a través de la ética

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos

Estrategias educativas : Simulaciones, Orientacién para estudio de casos, Resolucién de problemas, Talleres, Generacién de datos y bisqueda de informacién, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.2 Realizar un Plan de Mercadeo en base al diagnéstico y conocer la factibilidad del emprendimiento, aprovechando las capacidades, habilidades
y destrezas.
Unidades teméticas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
2.1.- Plan de mercado 8 8 8 Inteligencia Artificial
Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones escritas u orales en
actividades practicas
Evaluaciones Parciales

Pruebas escritas de la unidad
Trabajos escritos

Cuestionarios

SUBTOTAL HORAS 8 8 8 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Contribuye al mejoramiento de las capacidades, habilidades y destrezas en las personas, que les permitan emprender iniciativas para la generacién de ingresos por cuenta propia

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos

Estrategias educativas : Elaboracién de mapas conceptuales, Resolucion de problemas, Talleres, Generacién de datos y biisqueda de informacién, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.3 Conocer el Plan de Marketing Social y las diferentes estrategias que permitan el acercamiento a las instituciones educativas y al sector
productivo e incitar la aceptacién del bien, servicio o productos.
Unidades teméticas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
3.1.- Plan de marketing social. 8 8 8 Inteligencia Artificial

Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones escritas u orales en
actividades practicas
Evaluaciones Parciales

Pruebas escritas de la unidad
Cuestionarios

SUBTOTAL HORAS 8 8 8 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Disefia un plan de negocios a través de herramientas necesarias para emprender con un producto innovador utilizando estrategias para satisfacer las necesidades con una
comunicacion efectiva de sus bienes o servicios aplicado al area social

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos

Estrategias educativas : Simulaciones, Elaboracién de mapas conceptuales, Resolucién de problemas, Talleres, Generacion de datos y busqueda de informacion, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.4 Conocer la Gerencia Social para garantizar la creacion de valor publico por medio de la gestion, contribuyendo a la reduccion de la pobreza y la
desigualdad
Unidades teméticas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
4.1.- Gestién Social 8 8 8 Inteligencia Artificial
Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales
Pruebas escritas de la unidad
Trabajos escritos
Cuestionarios

SUBTOTAL HORAS 8 8 8 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Colabora en la elaboracion de un proyecto de Gestion Social con base en las necesidades y recursos disponibles de su localidad

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos
Estrategias educativas : Simulaciones, Demostraciones, Orientacion para estudio de casos, Resolucion de problemas, Talleres, Lectura, analisis y comprension de materiales bibliograficos y documentales,

Generacion de datos y busqueda de informacion
Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo

Aprobado Péagina 8/13




V ESCENARIOS DE APRENDIZAJE (REAL, VIRTUAL, AULICO)

ESCENARIOS DE APRENDIZAJE (REAL, VIRTUAL, AjULICO) En base al modelo educativo de la UTA, se aplicarAin los diversos
mAoGtodos, tA©cnicas y estrategias, mediante el trabajo individual y grupal, tomando como: Escenarios de aprendizaje reales: El estudio de la
presente asignatura, permitirAj desarrollar la innovaciAn y creatividad para el logro de los objetivos personales e institucionales. Escenarios
de aprendizajes virtuales: Aula virtual. Las tecnologAas de la informaciAn y las “social media” serAjn aliadas permanentes en el proceso
enseA+anza-aprendizaje, dado que permiten relacionar aspectos desde lo “Global” como indicador de los fenA3menos que se reproducen de
acuerdo a sus contextos. Escenarios de Aprendizaje Ajulico: Comprende el espacio donde se realizan las actividades de aprendizaje
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VI CRITERIOS NORMATIVOS PARA LA EVALUACION

Objetivos especificos Evaluacion Evaluacién formativa Evaluacién sumativa
diagnéstica (Grado de logro de (valorar los objetivos
(Conocimientos previos) destrezas ) generales
alcanzados y el logro de
destrezas)

1.- Identificar ideas de negocio Talleres de Razonamiento RUBRICA Prueba de conocimiento

necesarias a traves de Preguntas de sondeo sobre la

herramientas técnicas, para Unidad

aplicar en el campo socio

productivo

2.- Realizar un Plan de Mercadeo |[Talleres de Razonamiento RUBRICA Prueba escrita - Reactivos

en base al diagnéstico y conocer |[Preguntas de sondeo sobre la

la factibilidad del emprendimiento, |Unidad

aprovechando las capacidades,

habilidades y destrezas.

3.- Conocer el Plan de Marketing [Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Prueba escrita -Reactivos

Social y las diferentes estrategias |Unidad

gue permitan el acercamiento a

las instituciones educativas y al

sector productivo e incitar la

aceptacion del bien, servicio o

productos.

4.- Conocer la Gerencia Social Talleres de Razonamiento RUBRICA Prueba con Reactivos

para garantizar la creacién de
valor publico por medio de la
gestién, contribuyendo a la
reduccion de la pobrezay la
desigualdad

Preguntas de sondeo sobre la
Unidad
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VI BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Moreno, Castro, Tercila Fernanda 2016 Emprendimiento y plan de negocio 1 RIL editores Chile Santiago 1 430 Digital

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Para una persona y para el pais es evidente. lograr su independencia y estabilidad economica. Texto contemporaneo.

URL: https://0x1020tw6-y-https-elibro-
net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/67489?as_all=Emprendimiento__y__plan__de__negocio&as_all_op=unaccent__icontains&prev=as

Autores Afio Titulo Nro Edicién Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Alejandro Schnarch Kirberg 2019 Marketing para emprender Primera Ediciones de la Colombia Bogota 1 235 Virtual
U
Coédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: Un libro totalmente innovador para la aplicacion del marketing en redes sociales. Texto contemporaneo
URL: https://0x1020tw6-y-https-elibro-

net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/127104?as_all=Emprendimiento__y plan__de__negocio&as_all_op=unaccent__icontains&prev=as

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Torcigliani, Inés 2007 Microemprendimientos familiares: 1a edicién Espacio Buenos Aires 2 126 péaginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BJCS03975
Comentario: Libro que permite identificar las ventajas y desventajas sobre la creacién de un emprendimiento familiar
URL:
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Alejandro Mungaray Lagarda 2023 Promocién de emprendimientos sociales lra Editores Mexico Mexico 1 82 Virtual
para el bienestar libreros

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Texto dindmico, agil y directo para entender las ventajas y desventajas del emprendimiento social. Texto contemporaneo

https://0x1020tw6-y-https-elibro-

net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/231041?as_all=Emprendimiento__y _plan__de__negocio&as_all_op=unaccent__icontains&prev=as
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