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   TOTAL DE HORAS DE APRENDIZAJE EN EL CICLO DE ESTUDIOS 

Número de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semanal 3

Número de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral 48

Número de horas del componente de aprendizaje práctico experimental y componente de
aprendizaje autónomo

96

TOTAL DE HORAS AL SEMESTRE 
(Número de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral + Número
de horas del componente de aprendizaje práctico experimental y componente de aprendizaje
autónomo.) 

144
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   III DESCRIPCIÓN Y OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

  Propósito La asignatura de Plan de Marketing Digital tiene como propósito fundamental proporcionar a los estudiantes una comprensión
integral de la planificación estratégica en entornos digitales. A través de un enfoque técnico-estratégico, el estudiante adquirirá las
competencias necesarias para realizar investigación  de mercados digitales, identificando audiencias mediante el análisis de datos. Se
abordarán temas como prospección de mercados, estrategias de marketing digital (SEO, SEM), herramientas de marketing digital, validación
del plan de marketing, seguimiento y control del plan de marketing digital, los estudiantes desarrollarán las habilidades blandas para aplicar
estrataegias efectivas que satisfagan las necesidades del consumidor.

  Descripción de la asignatura   La asignatura de plan Marketing Digital  ofrece a los estudiantes una formación especializada en la
estructuración técnica y estratégica de proyectos orientados al entorno digital .  El módulo proporciona las competencias necesarias para
realizar una prospección efectiva, permitiendo identificar oportunidades de negocio y comportamientos del consumidor en la red . El contenido
está compuesto por 4 unidades temáticas: unidad 1: prospección de mercados, unidad 2: Estrategias de marketing digital (SEO, SEM), unidad
3: Herramientas de marketing digital,unidad 4: Validación del plan de marketing, seguimiento y control del plan de marketing digital. La
metodología aplicable en este módulo es expositivo. El resultado de aprendizaje es genera estrategias de marketing digital para cumplir las
demandas del consumidor digital

  Objetivo general de la asignatura   Desarrollar habilidades para gestionar la presencia digital de marcas mediante la creación, validación y
control de un plan de marketing integral, analizando métricas clave que permitan maximizar el alcance y rendimiento en entornos dinámicos .

  Objetivos específicos de la asignatura 

1.-Analizar el comportamiento del consumidor para identificar oportunidades de mercado y nichos estratégicos

2.-Diseñar estrategias de posicionamiento orgánico y de pago para optimizar la visibilidad de marca

3.-Usar herramientas digitales para fortalecer la presencia y el posicionamiento de marca

4.-Evaluar la viabilidad del plan de marketing digital para maximizar el retorno de la inversión

 NOTA: Las horas de tutoría académica no se suman, por lo tanto no se incluyen dentro de las horas totales del semestre
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  IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA 

U.1 Analizar el comportamiento del consumidor para identificar oportunidades de mercado y nichos estratégicos

Unidades temáticas Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

docente

Componente de
aprendizaje práctico

experimental.

Componente de aprendizaje
autónomo incluidas las

actividades de investigación y
vinculación con la sociedad

Instrumentos de evaluación

  1.1.-  Fundamentos de Prospección de Mercados 3 6 0 Mapas Conceptuales

  1.2.-  Investigación segmento potenciales de clientes 6 0 12 Pruebas escritas de la unidad

SUBTOTAL HORAS 9 6 12 TOTAL HORAS:  27

  Resultados de aprendizaje:   Analiza el comportamiento del consumidor para identificar oportunidades de mercado y nichos estratégicos mediante técnicas de prospección de datos

   Metodología de enseñanza : Método expositivo
   Estrategias educativas : Clases en línea en tiempo sincrónico
   Recursos didácticos : Audiovisuales, Internet, Tecnología del Aprendizaje y el Conocimiento
   Habilidades Blandas : Comunicación asertiva, Pensamiento crítico, Adaptabilidad
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  IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA 

U.2 Diseñar estrategias de posicionamiento orgánico y de pago para optimizar la visibilidad de marca

Unidades temáticas Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

docente

Componente de
aprendizaje práctico

experimental.

Componente de aprendizaje
autónomo incluidas las

actividades de investigación y
vinculación con la sociedad

Instrumentos de evaluación

  2.1.-  Marketing digital orgánico 4 0 8 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

  2.2.-  Marketing digital pagado 8 6 10 Pruebas escritas de la unidad

SUBTOTAL HORAS 12 6 18 TOTAL HORAS:  36

  Resultados de aprendizaje:   Diseña estrategias de posicionamiento orgánico y de pago para optimizar la visibilidad de marca a través de tácticas de marketing digital

   Metodología de enseñanza : Método expositivo
   Estrategias educativas : Clases en línea en tiempo sincrónico
   Recursos didácticos : Internet, Inteligencia Artificial, Tecnología del Aprendizaje y el Conocimiento
   Habilidades Blandas : Pensamiento crítico, La resolución de conflictos

 Aprobado
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  IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA 

U.3 Usar herramientas digitales para fortalecer la presencia y el posicionamiento de marca

Unidades temáticas Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

docente

Componente de
aprendizaje práctico

experimental.

Componente de aprendizaje
autónomo incluidas las

actividades de investigación y
vinculación con la sociedad

Instrumentos de evaluación

  3.1.-  Plan de Marketing Digital 4 0 8 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

  3.2.-  Optimización y análisis de marketing digital 9 6 12 Pruebas escritas de la unidad

SUBTOTAL HORAS 13 6 20 TOTAL HORAS:  39

  Resultados de aprendizaje:   Usa herramientas digitales para fortalecer la presencia y el posicionamiento de marca a través de palabras claves relevantes

   Metodología de enseñanza : Método expositivo
   Estrategias educativas : Clases en línea en tiempo sincrónico
   Recursos didácticos : Internet, Inteligencia Artificial, Tecnología del Aprendizaje y el Conocimiento
   Habilidades Blandas : Pensamiento crítico, Adaptabilidad

 Aprobado
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  IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA 

U.4 Evaluar la viabilidad del plan de marketing digital para maximizar el retorno de la inversión

Unidades temáticas Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

docente

Componente de
aprendizaje práctico

experimental.

Componente de aprendizaje
autónomo incluidas las

actividades de investigación y
vinculación con la sociedad

Instrumentos de evaluación

  4.1.-  Evaluación de estrategias de marketing digital 7 14 0 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

  4.2.-  Métricas clave 7 0 14 Pruebas escritas de la unidad

SUBTOTAL HORAS 14 14 14 TOTAL HORAS:  42

  Resultados de aprendizaje:   Evalúa la viabilidad del plan de marketing digital para maximizar el retorno de la inversión a través de métricas claves

   Metodología de enseñanza : Método expositivo
   Estrategias educativas : Clases en línea en tiempo sincrónico
   Recursos didácticos : Internet, Inteligencia Artificial, Tecnología del Aprendizaje y el Conocimiento
   Habilidades Blandas : La resolución de conflictos, Responsabilidad

 Aprobado
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  V ESCENARIOS DE APRENDIZAJE (REAL, VIRTUAL, ÁULICO)

 En la asignatura se utilizarÃ¡ un tipo de ambiente de aprendizaje: Virtual, mediante el uso de las TecnologÃas de la InformaciÃ³n y la
ComunicaciÃ³n, concretados en la ejecuciÃ³n y funcionamiento del aula virtual de “Plan de Marketing Digital” con la finalidad de proporcionar
a los estudiantes recursos que faciliten su proceso de aprendizaje. Aula virtual: Es una herramienta que brinda las posibilidades de realizar
enseÃ±anza en lÃnea. Es un entorno privado que permite administrar procesos educativos basados en un sistema de gestiÃ³n de aprendizaje
(LMS Learning Management System). Los recursos utilizados incluyen materiales en lÃnea como videos, conferencias grabadas, foros de
discusiÃ³n, cuestionarios en lÃnea, libros electrÃ³nicos y otros recursos digitales.

 Aprobado
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  VI CRITERIOS NORMATIVOS PARA LA EVALUACIÓN

   Objetivos específicos    Evaluación
diagnóstica

(Conocimientos previos)

  Evaluación formativa
(Grado de logro de

destrezas )

  Evaluación sumativa
(valorar los objetivos

generales
alcanzados y el logro de

destrezas)

1.- Analizar el comportamiento del
consumidor para identificar
oportunidades de mercado y
nichos estratégicos

Preguntas de sondeo sobre la
Unidad

RÚBRICA Evaluación de la unidad

2.- Diseñar estrategias de
posicionamiento orgánico y de
pago para optimizar la visibilidad
de marca

Preguntas de sondeo sobre la
Unidad

RÚBRICA Evaluación de la unidad

3.- Usar herramientas digitales
para fortalecer la presencia y el
posicionamiento de marca

Preguntas de sondeo sobre la
Unidad

RÚBRICA Evaluación de la unidad

4.- Evaluar la viabilidad del plan de
marketing digital para maximizar el
retorno de la inversión

Preguntas de sondeo sobre la
Unidad

RÚBRICA Evaluación de la unidad
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