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TOTAL DE HORAS DE APRENDIZAJE EN EL CICLO DE ESTUDIOS

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semanal 3
Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral 48
Numero de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de 96
aprendizaje autbnomo

TOTAL DE HORAS AL SEMESTRE 144
(Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral + NUumero

de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de aprendizaje

auténomo.)
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[l DESCRIPCION Y OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

Propésito La asignatura Modelos Financieros en Comercio Electrénico tiene como propoésito que el estudiante analice y valore las
estrategias de marketing digital desde una perspectiva financiera, con el fin de validar la viabilidad de modelos de negocio en entornos
digitales. Mediante el estudio del plan financiero electrénico y el uso de indicadores financieros del marketing digital, se fortalecera la toma de
decisiones estratégicas orientadas a la sostenibilidad y optimizacion de recursos

Descripcion de la asignatura La asignatura Modelos Financieros en Comercio Electrénico aborda el andlisis financiero aplicado a las
estrategias de marketing digital en entornos de comercio electronico. El desarrollo de asignatura esta compuesto de cuatro unidades tematicas
de estudio relacionado con los fundamentos del plan financiero electrénico, elementos de plan financiero, Etapas y el uso de indicadores
financieros del marketing digital, aplicando la metodologia del método expositivo mediante la aplicacion de ejercicios, trabajo colaborativo,
talleres y el trabajo autonomo del estudiante, con el propésito de validar la viabilidad de modelos de negocio digitales y apoyar la toma de
decisiones estratégicas orientadas a la sostenibilidad y rentabilidad. Al finalizar la asignatura, el estudiante hara logrado el resultado de
aprendizaje de valorar las estrategias de marketing desde el punto sw vista financiero para validar el modelo propuesto.

Objetivo general de la asignatura Analizar las estrategias de marketing digital desde una perspectiva financiera, mediante la elaboracion y
aplicacion de modelos financieros en comercio electrénico, con el fin de validar la viabilidad, rentabilidad y sostenibilidad de los modelos de
negocio digitales.

Objetivos especificos de la asignatura

1.-Analizar la importancia del plan financiero electrénico en el comercio electrénico como base para la validacion de modelos de negocio y
estrategias de marketing digital.

2.-ldentificar los elementos del plan financiero aplicados al marketing digital para determinar la viabilidad econémica de las estrategias
propuestas.

3.-Aplicar las etapas del plan financiero electrénico en la elaboracién de modelos financieros que permitan validar estrategias de marketing
digital en entornos de comercio electronico.

4.-Valorar las estrategias de marketing digital desde el punto de vista financiero mediante el uso de indicadores clave para la toma de
decisiones

NOTA: Las horas de tutoria académica no se suman, por lo tanto no se incluyen dentro de las horas totales del semestre
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.l

Analizar la importancia del plan financiero electrénico en el comercio electrénico como base para la validaciéon de modelos de negocio y

estrategias de marketing digital.

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

Componente de
aprendizaje practico

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las

Instrumentos de evaluacion

docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacién con la sociedad
1.1.- Concepto y caracteristicas del plan financiero electrénico 2 0 4 Pruebas de Diagnostico
Mapas Conceptuales
1.2.- Importancia del plan financiero online en el comercio 2 0 4 Trabajos o tareas realizadas fuera de
electronico clases
Otros: Pruebas en linea
1.3.- Relacién entre marketing digital y planificacion financiera 2 0 4 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases
1.4.- El plan financiero como herramienta de validacién del 4 8 0 Trabajos o tareas realizadas fuera de
modelo de negocio digital clases
Pruebas escritas de la unidad
SUBTOTAL HORAS 10 8 12 TOTAL HORAS: 30

Resultados de aprendizaje: Explica la importancia del plan financiero electrénico en el comercio electrénico, relacionandolo con la validacion de modelos de negocio y estrategias de marketing digital.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Problemas, Métodos de caso

Estrategias educativas : Foros, Foros, Foros, Foros, Clases en linea en tiempo sincrénico, Clases en linea en tiempo sincrénico, Clases en linea en tiempo sincrénico, Clases en linea en tiempo sincronico,

[Talleres

Recursos didacticos : Internet, Inteligencia Artificial

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.2 Identificar los elementos del plan financiero aplicados al marketing digital para determinar la viabilidad econémica de las estrategias propuestas.
Unidades tematicas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
2.1.- Modelos de ingresos en el comercio electronico 3 0 6 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases
Trabajos en excel
2.2.- Estructura de costos del marketing digital 4 0 8 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases
Trabajos en excel
2.3.- Presupuesto e inversion en campafias digitales 4 0 8 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Trabajos en excel

2.4.- Flujo de cajay proyecciones financieras en negocios online 5 6 4 Evaluaciones Parciales
Trabajos en excel
SUBTOTAL HORAS 16 6 26 TOTAL HORAS: 48

Resultados de aprendizaje: Analiza los elementos del plan financiero aplicados al marketing digital para evaluar la viabilidad econémica de las estrategias propuestas.

Metodologia de ensefianza : Métodos de caso

Estrategias educativas : Orientacion para estudio de casos, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Internet, Inteligencia Artificial

Habilidades Blandas : Liderazgo, Trabajo en equipo
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.3

Aplicar las etapas del plan financiero electrénico en la elaboracién de modelos financieros que permitan validar estrategias de marketing digital

en entornos de comercio electrénico.

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

Componente de
aprendizaje practico

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las

Instrumentos de evaluacion

docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
3.1.- Proyecciones financieras en entornos digitales 0 12 Trabajos
3.2.- Evaluacion financieros 12 0 Trabajos
SUBTOTAL HORAS 12 12 12 TOTAL HORAS: 36

Resultados de aprendizaje: Aplica las etapas del plan financiero electrénico en la elaboracién de un modelo financiero que permita validar estrategias de marketing digital en entornos de comercio electrénico.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Problemas

Estrategias educativas : Talleres

Recursos didacticos : Internet, Inteligencia Artificial

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.4

Valorar las estrategias de marketing digital desde el punto de vista financiero mediante el uso de indicadores clave para la toma de decisiones

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

Componente de
aprendizaje practico

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las

Instrumentos de evaluacion

docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
4.1.- Indicadores financieros y KPI en marketing digital 8 Trabajos
4.2.- Retorno de la inversion (ROI) en campafias digitales 3 6 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

4.3.- Coste de adquisicion de clientes (CAC) y valor del cliente 3 6 0 Evaluaciones Parciales
(LTV) - costos Trabajos
SUBTOTAL HORAS 10 6 14 TOTAL HORAS: 30

Resultados de aprendizaje:

Evalla las estrategias de marketing digital desde el punto de vista financiero utilizando indicadores clave para la toma de decisiones.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Problemas

Estrategias educativas : Clases en linea en tiempo sincrénico

Recursos didacticos : Internet, Inteligencia Artificial

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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V ESCENARIOS DE APRENDIZAJE (REAL, VIRTUAL, AULICO)

Aula virtual: Entorno en IAnea que permite acceder a recursos, foros, evaluaciones y simulaciones financieras, facilitando el aprendizaje
autAsnomo y colaborativo mediante plataformas como Moodle. UtilizaciA3n aplicaciAn Zoom Institucional TutorAas virtuales: Espacios de
acompaAzamiento donde estudiantes y docentes fortalecen la comprensiA3n de conceptos financieros y la aplicaciA3n prAijctica en proyectos
de comercio electrA3nico. (Zoom Institucional)
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VI CRITERIOS NORMATIVOS PARA LA EVALUACION

Objetivos especificos Evaluacion Evaluacién formativa Evaluacién sumativa
diagnéstica (Grado de logro de (valorar los objetivos
(Conocimientos previos) destrezas ) generales
alcanzados y el logro de
destrezas)

1.- Analizar la importancia del plan |Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Evaluacién unidad

financiero electrénico en el Unidad

comercio electrénico como base  |Otros

para la validacién de modelos de |Evaluacién diagnéstica

negocio y estrategias de marketing

digital.

2.- Identificar los elementos del Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Evaluacion parcial

plan financiero aplicados al Unidad

marketing digital para determinar

la viabilidad econémica de las

estrategias propuestas.

3.- Aplicar las etapas del plan Talleres de Razonamiento RUBRICA Evaluacién del parcial

financiero electrénico en la

elaboracion de modelos

financieros que permitan validar

estrategias de marketing digital en

entornos de comercio electronico.

4.- Valorar las estrategias de Talleres de Razonamiento RUBRICA Prueba de parcial

marketing digital desde el punto de
vista financiero mediante el uso de
indicadores clave para la toma de
decisiones
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VI BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Gutiérrez, J. 2016 Modelos financieros con Excel 2013 3ra Edicion  |Ecoe Ediciones Colombia Bogota 1 359 Virtual

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Este libro contemporaneo que presenta herramientas que la hoja de célculo Excel pone a disposicion de la gerencia para construir modelos financieros que permitan
analizar el impacto de una decisién en los objetivos y resultados de la empresa.
URL: https://0x102pzsk-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/ereader/uta/114358
Autores Afio Titulo Nro Edicién Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Moreno Company, R. 2024 Curso de marketing digital: como 1ra RA-MA Editorial Espafia Madrid 1 543 Virtual
elaborar y ejecutar un plan de marketing
digital.
Cédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: Este libro es una guia de la elaboracion de un plan financiero de marketing y los indicadores que permitan analizarlos costos, gastos e ingresos de un plan financiero.
BIBLIOGRAFIA CONTEMPORANEA.
URL: https://0x102pzug-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/ereader/uta/26 7657
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Ignacio Somalo Pecifia. 2017 El comercio electrénico. Una guia 1 ESIC. ESpafia Madrid 1 247 Virtual
completa para gestionar la venta online

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Este libro es contemporaneo, fundamenta conceptos basicos de comercio electronico, los elementos de armar un plan financiero.

URL: https://0x10dg09r-y-https-research-ebsco-
com.itmsp.museknowledge.com/c/zfluS7/search/details/iij6jehntb?db=nlebk&limiters=None&qg=comercio%20electr%oC3%B3nico&searchMode=boolean
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Santambrosio, M. y Andrés, P. D. 2014 Tu plan de marketing digital en una 1 Planeta - Espafia Barcelona 1 170 Virtual
semana Gestion 2000
Cédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: Este libro es Clasico, Detalla cémo elaborar un plan financiero para la toma de decisiones
URL: https://0x102pzxf-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/ereader/uta/291198
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Somalo Pecifia, Ignacio 2017 El comercio electrénico: 1a edicién ESIC Madrid 2 247 paginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BCAA06771
Comentario: Este libro es Contemporaneo, la obra fundamenta conceptos basicos sobre las ventas en linea y los costos y gastos que se derriban
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Juérez, F. (Il.) y Useche, A. 2023 Administracion financiera: modelos, 1 Editorial Colombia Bogota 1 300 Virtual
enfoques, tendencias Universidad del
Rosario
Coédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: Este libro muestra los modelos financieros, proyecciones e indicadores que permiten evaluar una empresa. BIBLIOGRAFIA CONTEMPORANEA.
URL: https://0x102pzsk-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/ereader/uta/248685
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