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I. INFORMACION GENERAL

Nombre de la asignatura
BRANDING

Carrera

Mercadotecnia

Codigo UTA-FCA-MT-MP-UP-04-01

PRERREQUISITOS

Modalidad
PRESENCIAL

Asignatura

Cédigo

MARKETING DIGITAL

UTA-FCA-MT-MP-UB-03-02

Unidad organizacional curricular
PROFESIONAL

Créditos/Horas
2

Nivel

CUARTO

CORREQUISITOS

Asignatura

Cédigo

INVESTIGACION DE MERCADO

UTA-FCA-MT-MP-UP-04-03

CARGA HORARIA

Componente de aprendizaje en
contacto con el docente por semana

2

Componente de aprendizaje en contacto con
el docente por ciclo académico

32

Componente de aprendizaje practico
experimental, componente de aprendizaje
autbnomo

64

Horas de tutoria académica semanales

Horas de tutoria presenciales por ciclo
académico

16

Horas de tutorias virtuales por ciclo
académico
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TOTAL DE HORAS DE APRENDIZAJE EN EL CICLO DE ESTUDIOS

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semanal 2

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral 32

Numero de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de 64
aprendizaje autbnomo

TOTAL DE HORAS AL SEMESTRE 96

(Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral + NUumero

de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de aprendizaje

auténomo.)
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[l DESCRIPCION Y OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

Propésito El Propésito del Modulo de Branding permitird construir una marca mediante un proceso de asociacion de elementos que aportan
valor donde intervienen de forma coordinada cuatro grandes areas, que son: la estrategia, la identidad, la activacion y la gestion de marca.

Descripcion de la asignatura Esta asignatura esta compuesta por cinco unidades de las cuales se abordan las categorias académicas de
acuerdo con la trayectoria académica de formacion segln el siguiente detalle: 1. Identidad de marca, 2. Arquitectura de marca 3. Imagen de
marca, 4. Notoriedad de marca y 5. Posicionamiento de marca. Bajo este contexto, la metodologia que se utilizard en el proceso de
ensefianza-aprendizaje se define: Flipped Classroom, enfoque pedagdgico en el que la instruccion directa se desplaza de la dimension del
aprendizaje grupal a la dimensién del aprendizaje individual, transforméandose el espacio grupal restante en un ambiente de aprendizaje
dinamico e interactivo en el que el facilitador guia a los estudiantes en la aplicacién de los conceptos y en su involucramiento creativo con el
contenido del curso . Esta metodologia recae en el método de Aprendizaje Basado en Proyectos y Expositivo le permite al estudiante adquirir
conocimientos y competencias claves a través de la elaboracion de un proyecto que dan respuesta a problemas o necesidad de la vida real,
traducido en el resultado de aprendizaje final denominando: construir una marca considerando elementos de andlisis del mercado que genere
valor en el largo plazo, donde los estudiantes elaboran en equipos colaborativos. Finalmente, el Resultado del Aprendizaje de la asignatura: el
estudiante construye una marca con fines de posicionamiento basado en conceptos e Identidad de Marca.

Objetivo general de la asignatura Construir una marca mediante un proceso de asociacion de elementos que aportan valor donde
intervienen de forma coordinada dentro de la estrategia, la identidad, la activacion y la gestion de marca de manera que aporte valor en el
mercado.

Objetivos especificos de la asignatura
1.-Describir los elementos analiticos de la identidad que promueva la exploracién de la estrategia de marca
2.-Clasificar la arquitectura de marca que prospecte la identidad de marca
3.-Ejecutar la imagen de marca para el desarrollo de la activacion marca
4.-Integrar los elementos de la notoriedad que maximice la gestién de marca

5.-Controlar las acciones de marca que promueva el control y la evaluacién del potencial posicionamiento

NOTA: Las horas de tutoria académica no se suman, por lo tanto no se incluyen dentro de las horas totales del semestre
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

Ul Describir los elementos analiticos de la identidad que promueva la exploracion de la estrategia de marca
Unidades tematicas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad

1.1.- Exploracién andlitica de la marca 1 0 2 Trabajos

1.2.- Andlisis de la marca 3 6 0 Trabajos
SUBTOTAL HORAS 4 6 2 TOTAL HORAS: 12

Resultados de aprendizaje: Describir los elementos analiticos de la identidad que promuevan la exploracién y desarrollo de la estrategia de marca en diferentes contextos empresariales.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos, Método expositivo

Estrategias educativas : Generacion de datos y busqueda de informacién

Recursos didacticos : Otros, Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento: Bases de datos

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo, Pensamiento critico
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.2

Clasificar la arquitectura de marca que prospecte la identidad de marca

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

Componente de
aprendizaje practico

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las

Instrumentos de evaluacion

docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
2.1.- Identidad verbal de la marca 6 Trabajos
2.2.- Identidad visual de la marca 0 Trabajos
SUBTOTAL HORAS 6 TOTAL HORAS: 18

Resultados de aprendizaje: Clasificar la arquitectura de marca que prospecte y fortalezca la identidad de marca en diferentes escenarios de mercado.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos, Método expositivo

Estrategias educativas : Talleres

Recursos didacticos : Otros, Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Atrtificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento: Bases de datos, biblioteca.

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo, Pensamiento critico, Responsabilidad
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.3

Ejecutar la imagen de marca para el desarrollo de la activacién marca

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

Componente de
aprendizaje practico

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las

Instrumentos de evaluacion

docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
3.1.- Identificacion de los puntos de contacto 1 0 2 Trabajos
3.2.- Construccion del customer journey 2 0 4 Trabajos
3.3.- Disefio de experiencias 3 6 0 Trabajos
SUBTOTAL HORAS 6 6 6 TOTAL HORAS: 18

Resultados de aprendizaje:

Ejecutar la imagen de marca para el desarrollo efectivo de la activacion de marca en campafas publicitarias.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos, Método expositivo

Estrategias educativas : Talleres

Recursos didacticos : Otros, Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento: Bases de datos y biblioteca.

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo, Pensamiento critico, Responsabilidad
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.4

Integrar los elementos de la notoriedad que maximice la gestiéon de marca

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

Componente de
aprendizaje practico

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las

Instrumentos de evaluacion

docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad

4.1.- Monitorizacién 2 Trabajos

4.2.- Direccion estratégica 2 4 Trabajos

4.3.- Organizacion de la responsabilidad y funcién de gestion de 1 2 Trabajos
marca

4.4.- Procesos de gestion Trabajos
SUBTOTAL HORAS 9 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje:

Integrar los elementos de la notoriedad que maximicen la gestién de marca en estrategias de comunicaciéon y marketing.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos, Método expositivo

Estrategias educativas : Talleres

Recursos didacticos : Otros, Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento: Bases de datos y biblioteca.

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo, Pensamiento critico, Responsabilidad
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.5

Controlar las acciones de marca que promueva el control y la evaluacién del potencial posicionamiento

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

Componente de
aprendizaje practico

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las

Instrumentos de evaluacion

docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
5.1.- Liderazgo y cultura 4 8 Trabajos
5.2.- Relaciones con los grupos de interés 1 Trabajos
SUBTOTAL HORAS 9 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Controlar las acciones de marca que promuevan el control y la evaluacion del potencial de posicionamiento en mercados especificos.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos, Método expositivo

Estrategias educativas : Talleres

Recursos didacticos : Otros, Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Atrtificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento: Bases de datos y biblioteca.

Habilidades Blandas : Liderazgo, Trabajo en equipo, Pensamiento critico, Responsabilidad
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V ESCENARIOS DE APRENDIZAJE (REAL, VIRTUAL, AULICO)

El desarrollo de los escenarios educativos, se forja en distintos ambientes, entre ellos las aulas de clase en donde se prioriza los contenidos

cognoscitivos, que permiten ejercitar las vivencias, caracterAsticas y experiencias de los actores educativos que son sustantivas para su
identidad. La propuesta de los nuevos modelos educativos en la actualidad debe evidenciar en sus currAculos procesos de contextualizaciA3n
del conocimiento que promuevan aprendizajes significativos desde fijadas en los sujetos que aprenden, rescatando los matices que van
emergiendo de la subjetividad y sus rasgos culturales (Larrea, 2012).
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VI CRITERIOS NORMATIVOS PARA LA EVALUACION

Objetivos especificos Evaluacion Evaluacién formativa Evaluacién sumativa
diagnéstica (Grado de logro de (valorar los objetivos
(Conocimientos previos) destrezas ) generales
alcanzados y el logro de
destrezas)
1.- Describir los elementos Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Cuestionario
analiticos de la identidad que Unidad
promueva la exploracion de la
estrategia de marca
2.- Clasificar la arquitectura de Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Cuestionario
marca que prospecte la identidad |Unidad
de marca
3.- Ejecutar laimagen de marca  [Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Cuestionario
para el desarrollo de la activacion |Unidad
marca
4.- Integrar los elementos de la Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Cuestionario
notoriedad que maximice la Unidad
gestién de marca
5.- Controlar las acciones de Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Cuestionario

marca que promueva el control y
la evaluacion del potencial
posicionamiento

Unidad
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VI BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Hoyos Ballesteros; Ricardo 2016 Branding: 1a edicion Ecoe Bogota 2 149 péaginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BCAA06852
Comentario: La marca es un bien y activo clave de la empresa. Bibliografia contemporanea
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Fernandez, David 2020 Branding de comunidades: marcas y led uoC Espafia Barcelona 1 208 Virtual
colectivos de consumo.
Cédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: El branding es un fenémeno complejo, cambiante y evolutivo. Bibliografia contemporanea
URL: https://0x102¢q010-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/135258
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Walter, Ekaterina 2020 Las leyes de la marca el storytelling: 2a edicion McGraw-Hill México 2 279 paginas Fisico
como mantener y ganar mas clientes
Cédigo/Ubicacion base de datos: BCAAQ07353

Comentario: BIBLIOGRAFIA CONTEMPORANEA. Es un manual sobre como usar la narracion de historias para construir una conexion emocional con los clientes, ganar su lealtad y,
en Ultima instancia, aumentar las ventas.
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicién Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Hoyos Ballesteros, Ricardo 2016 Branding: el arte de marcar corazones 1 Ecoe Colombia Bogota 1 177 Virtual

(1ra edicion)

Coédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario:

Bibliografia Contemporanea. Ensefia a construir marcas memorables priorizando la conexiéon emocional y los valores humanos sobre la simple transaccién comercial.

URL:

https://0x102ppel-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/70461
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Autores Afio Titulo Nro Edicién Editorial Pais o Ciudad Nro
Ejemplares

Nro Paginas Tipo

Fernandez Gémez, Jorge David 2019 Branding cultural: una teoria aplicada a 1 uoC

Rubio las marcas y a la publicidad
Hernandez, Maria del Mar

Barcelona Espafia 1 219 Virtual

Coédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Bibliografia Contemporanea. El presente libro expone una serie de teorias y premisas conceptuales que deben formar parte del arsenal del brand manager y/o el
publicitario que desee poner en practica el branding cultural.
URL: https://0x102ppel-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/113294
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares

Rowles, Daniel 2018 Digital branding: estrategia, tacticas, 2 ECOE Colombia Bogota 1 270 Virtual
herramientas y medicién (2a. ed.)
Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Bibliografia Contemporanea. es una guia para construir una marca en linea y medir su impacto a través de resultados tangibles, para ello se divide en tres partes.
URL: https://0x102ppel-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/12656 1
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Orteg6n Costéazar, Leonardo 2014 Gestién de marca: conceptualizacion, 1 Editorial Colombia Bogota 1 58 Virtual
disefio, registro, construccion y Politécnico
evaluacion Grancolombian
o}
Coédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: Bibliografia Clasica. Este texto explica de forma facil, rapida y sencilla la importancia de la marca, que en muchos casos, es igualo méas poderosa que los activos
tangibles.
URL: https://0x102ppel-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/70994
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Medina Aguerrebere, Pablo 2014 Marca y comunicaciéon empresarial 1 uoC Espafia Barcelona 1 107 Virtual
Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Bibliografia Clasica. Propone un método para construir marcas mediante la gestion estratégica del valor informativo en la comunicacién con empleados, directivos y

consumidores.

URL: https://0x102ppel-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/33477
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Chéavez, Norberto 2022 Marca: los significados de un signo 2 Infinito Argentina Buenos Aires 1 68 Virtual
identificador
Cédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: Anotaciones sobre la funcién semantica se simbolos y logotipos. Bibliografia Contemporanea
URL: https://0x102pri8-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/220852
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Diaz, Luis 2017 Soy marca: 1a edicién Profit Barcelona 2 156 péaginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BCAA06964
Comentario: BIBLIOGRAFIA CONTEMPORANEA. Explora el marketing de influencers y como las marcas pueden maximizar el éxito de sus campafias.
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Airey, David 2015 Disefio de logos: 2a edicion Anaya Madrid 2 231 paginas Fisico
Multimedia
Cédigo/Ubicacion base de datos: BCAA06736
Comentario: BIBLIOGRAFIA CONTEMPORANEA. Es una guia practica que detalla el proceso de creaciéon de un logo desde el concepto hasta el resultado final.
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Alcaide, Juan Carlos 2019 Customer Experience 1 Alfaomega Bogota Colombia 1 307 Virtual
Diez, Mikel
Coédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: Bibliografia Contemporanea. Detalle en el customer journey.
URL: https://0x104g00i-y-https-www-alphaeditorialcloud-com.itmsp.museknowledge.com/reader/customer-experience?location=2
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