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I. INFORMACION GENERAL

Nombre de la asignatura
MARKETING Y PUBLICIDAD II
Carrera

Disefio Gréafico

Codigo UTA-FDAA-DG-MP-UB-05-05

PRERREQUISITOS

Modalidad
PRESENCIAL

Asignatura

Cédigo

MARKETING Y PUBLICIDAD |

UTA-FDAA-DG-MP-UP-04-03

Unidad organizacional curricular
BASICA

Créditos/Horas
2

Nivel

QUINTO

CORREQUISITOS

Asignatura

Cédigo

CARGA HORARIA

Componente de aprendizaje en
contacto con el docente por semana

Componente de aprendizaje en contacto con

el docente por ciclo académico

Componente de aprendizaje practico
experimental, componente de aprendizaje

autébnomo
2 32 64
Horas de tutoria académica semanales [Horas de tutoria presenciales por ciclo Horas de tutorias virtuales por ciclo
académico académico
1
16 0

Aprobado
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TOTAL DE HORAS DE APRENDIZAJE EN EL CICLO DE ESTUDIOS

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semanal 2

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral 32

Numero de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de 64
aprendizaje autbnomo

TOTAL DE HORAS AL SEMESTRE 96

(Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral + NUumero

de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de aprendizaje

auténomo.)
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[l DESCRIPCION Y OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

Propésito a.1.- Desarrollar en el estudiante la capacidad de analizar y comprender la comunicacién publicitaria como sistema estratégico
aplicado al disefio gréfico, identificando la relacion entre objetivo comunicacional, pablico objetivo, intencion estratégica del mensaje y
construccion de propuestas de comunicacién orientadas al posicionamiento de marca. a.2.- Fortalecer el perfil profesional del disefiador
grafico en el campo del marketing y la publicidad mediante el desarrollo de propuestas de comunicacién publicitaria orientadas al
posicionamiento estratégico de marca, articulando pensamiento estratégico, analisis comunicacional y construccion conceptual del mensaje
publicitario.

Descripcién de la asignatura J.1.- DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA La asignatura Marketing y Publicidad Il aborda el anélisis
estratégico de la comunicacién publicitaria desde la perspectiva del disefio grafico aplicado al marketing de marca. El curso se orienta al
estudio del proceso comunicacional publicitario, considerando la definicion del objetivo comunicacional, la comprensién del publico objetivo y
la construccién de mensajes estratégicos orientados a la comunicacion de marca. La asignatura se estructura en cuatro unidades de
aprendizaje: Unidad |: Comunicacién Publicitaria y Objetivo Comunicacional; Unidad II: Construcciéon Estratégica del Mensaje Publicitario;
Unidad llI: Contextos de Aplicacion del Mensaje Publicitario; y Unidad IV: Integracién del Sistema de Comunicacion Publicitaria. J.2.-
METODOLOGIA La metodologia aplicada en la asignatura combina andlisis conceptual y Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP),
organizando el proceso formativo en actividades sincrénicas y asincrénicas distribuidas en escenarios aulico, real y virtual. Las clases se
desarrollan mediante exposicién conceptual, andlisis de casos publicitarios reales y desarrollo progresivo de propuestas de comunicacion
publicitaria. El procedimiento a utilizar se basa en el andlisis de problemas comunicacionales reales, la construccién conceptual del mensaje
publicitario mediante ABP, ademéas se realizan talleres y ejercicios aplicados directamente al proyecto del semestre, promoviendo el
pensamiento estratégico y la coherencia entre concepto comunicacional y su materializacién en soportes promocionales y dispositivos
editoriales. J.3.- RESULTADO DE APRENDIZAJE Aplica los principios esenciales de liderazgo y la Direccion Comercial, identificando
requisitos esenciales y manejando herramientas que optimicen la productividad en proyectos de Marketing y Publicidad.

Objetivo general de la asignatura c.1.- Desarrollar conocimientos y competencias practicas en comunicacion publicitaria estratégica con el
fin de analizar problemas comunicacionales de marca y formular propuestas de comunicacion publicitaria mediante procesos analiticos,
conceptuales y estratégicos adaptados a distintos contextos comunicacionales, utilizando metodologias activas que potencien la creatividad, el
pensamiento critico y la reflexién estratégica.

Objetivos especificos de la asignatura

1.-d.1.- Objetivo Especifico _Unidad 1: Comprender la comunicaciéon publicitaria como sistema estratégico con el proposito de analizar la
relacion entre mensaje, publico objetivo y objetivo comunicacional mediante el estudio del proceso comunicacional publicitario y de las
estrategias utilizadas en la construccion de comunicacién de marca.

2.-d.2.- Objetivo Especifico _Unidad 2: Desarrollar propuestas estratégicas de comunicacién publicitaria mediante la definicion del concepto
comunicacional, la estructuraciéon del mensaje publicitario y el analisis del comportamiento del consumidor en contextos de comunicacién de
marca.

3.-d.3.- Objetivo Especifico _Unidad 3: Analizar los medios y estrategias de difusién publicitaria con el propésito de comprender su funcién
dentro de las estrategias de comunicacion de marca mediante el estudio de medios ATL, BTL y TTL aplicados a distintos contextos
comunicacionales.

4.-d.4.- Objetivo Especifico _Unidad 4: Integrar los conocimientos adquiridos mediante la articulacion del analisis del problema
comunicacional, la construccion conceptual del mensaje publicitario y la seleccion estratégica de medios y soportes de comunicacion.

NOTA: Las horas de tutoria académica no se suman, por lo tanto no se incluyen dentro de las horas totales del semestre
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.l

d.1.- Objetivo Especifico _Unidad 1: Comprender la comunicacién publicitaria como sistema estratégico con el propdsito de analizar la relacion
entre mensaje, publico objetivo y objetivo comunicacional mediante el estudio del proceso comunicacional publicitario y de las estrategias
utilizadas en la construccién de comunicacién de marca.

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

Componente de
aprendizaje practico

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las

Instrumentos de evaluacion

docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacién con la sociedad

1.1.- 1.1 Comunicacion publicitaria y disefio grafico 2 3 1 Inteligencia Artificial
Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

1.2.- 1.2 Problema comunicacional y publico objetivo 2 3 1 Inteligencia Artificial
Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

1.3.- 1.3 Insight y construccién del significado publicitario 2 3 1 Inteligencia Atrtificial
Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

1.4.- 1.4 Concepto comunicacional y sistema visual 2 3 1 Inteligencia Artificial
Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

SUBTOTAL HORAS 8 12 4 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Analiza la comunicacion publicitaria como sistema estratégico, identificando el problema comunicacional, el publico objetivo y los elementos que intervienen en la construccion del
concepto comunicacional dentro de un contexto de comunicacion visual de marca.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos, -

exposiciones

Estrategias educativas : Elaboracion de mapas conceptuales, Lectura, analisis y comprension de materiales bibliograficos y documentales, Generacion de datos y busqueda de informacion, Trabajos y

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas : Flexibilidad, Adaptabilidad, Responsabilidad

Aprobado
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.2 d.2.- Objetivo Especifico _Unidad 2: Desarrollar propuestas estratégicas de comunicacién publicitaria mediante la definicion del concepto
comunicacional, la estructuracion del mensaje publicitario y el andlisis del comportamiento del consumidor en contextos de comunicacion de
marca.

Unidades teméticas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y

vinculacién con la sociedad

2.1.- 2.1 Concepto comunicacional y mensaje publicitario 2 3 1 Inteligencia Artificial
Trabajos y ejercicios en clases

Evaluaciones Parciales

2.2.- 2.2 Narrativa visual y direccién de arte 2 3 1 Inteligencia Artificial
Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

2.3.- 2.3 Recursos visuales en comunicacion promocional 2 3 1 Inteligencia Artificial
Trabajos y ejercicios en clases

Evaluaciones Parciales

2.4.- 2.4 Estrategia visual y coherencia comunicacional 2 3 1 Inteligencia Artificial
Trabajos y ejercicios en clases

Evaluaciones Parciales

SUBTOTAL HORAS 8 12 4 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Desarrolla el concepto comunicacional mediante la estructuracion del mensaje publicitario, la construcciéon de una narrativa visual y la articulaciéon de recursos graficos dentro de
estrategias de comunicacion de marca.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Evidencias, Métodos de caso, -

Estrategias educativas : Orientacion para estudio de casos, Foros, Lectura, andlisis y comprension de materiales bibliograficos y documentales, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas :
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.3 d.3.- Objetivo Especifico _Unidad 3: Analizar los medios y estrategias de difusion publicitaria con el propdsito de comprender su funcién dentro
de las estrategias de comunicaciéon de marca mediante el estudio de medios ATL, BTL y TTL aplicados a distintos contextos comunicacionales.
Unidades teméticas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
3.1.- 3.1 Andlisis del contexto editorial en comunicacién 2 1 3 Inteligencia Artificial
publicitaria Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales
3.2.- 3.2 Adaptacién del concepto comunicacional a distintos 2 1 3 Inteligencia Atrtificial
soportes promocionales Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales
3.3.- 3.3 Desarrollo gréafico en sistemas visuales de 2 1 3 Inteligencia Artificial
comunicacion promocional Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales
3.4.- 3.4 Produccién en dispositivos de comunicacién 2 1 3 Inteligencia Artificial
promocional Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales
SUBTOTAL HORAS 8 4 12 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Aplica los principios de comunicacion publicitaria mediante la adaptacion del concepto comunicacional a distintos contextos de difusion, integrando el mensaje publicitario en
sistemas visuales orientados a estrategias de comunicacién de marca.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Evidencias, Métodos de caso, -

Estrategias educativas : Conferencias , Foros, Resolucion de problemas, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas :

Aprobado Péagina 7/13



IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.4

d.4.- Objetivo Especifico _Unidad 4: Integrar los conocimientos adquiridos mediante la articulacion del analisis del problema comunicacional, la
construccion conceptual del mensaje publicitario y la seleccion estratégica de medios y soportes de comunicacion.

Unidades tematicas

Horas Clase / Componente de
aprendizaje en contacto con el

Componente de
aprendizaje practico

Componente de aprendizaje
auténomo incluidas las

Instrumentos de evaluacion

docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacién con la sociedad
4.1.- 4.1 Integracién conceptual del sistema de comunicacion 2 3 1 Inteligencia Artificial
publicitaria Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales
4.2.- 4.2 Articulacion del sistema visual 2 3 1 Inteligencia Artificial
Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales
4.3.- 4.3 Sistematizacion del proceso de comunicacion 2 3 1 Inteligencia Artificial
publicitaria Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales
4.4.- 4.4 Consolidacién del sistema de comunicacién publicitaria 2 3 1 Inteligencia Artificial
Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales
SUBTOTAL HORAS 8 12 4 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Integra los elementos conceptuales, narrativos y visuales en una propuesta de comunicacion publicitaria coherente, articulando distintos soportes y dispositivos de comunicacion

dentro de un sistema visual estratégico.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Evidencias, Métodos de caso, -

Estrategias educativas : Conferencias , Foros, Clases en linea en tiempo sincrénico, Talleres, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas :

Aprobado
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V ESCENARIOS DE APRENDIZAJE (REAL, VIRTUAL, AULICO)

En la asignatura se utilizarAjn tres tipos de ambientes de aprendizaje: Ajulico, real y virtual. *Ajulico ya que las actividades del proceso de
enseA+anza-aprendizaje (demostraciones en clases sincrA3nicas) se realizarAjn en el aula. *Real a travA©s del desarrollo de clases
prAjcticas en un ambiente mAjs prAictico donde se puede constatar la aplicaciA3n de los conocimientos adquiridos, a travA®©s del ejericcios
practicos sVirtual mediante el uso de las TecnologAas de la InformaciA3n y la ComunicaciA3n, concretados en la ejecuciA3n y funcionamiento
del aula virtual con la finalidad de proporcionar a los estudiantes recursos que faciliten su proceso de aprendizaje.

Aprobado



VI CRITERIOS NORMATIVOS PARA LA EVALUACION

Objetivos especificos

Evaluacion
diagnoéstica
(Conocimientos previos)

Evaluacién formativa
(Grado de logro de
destrezas )

Evaluacién sumativa
(valorar los objetivos
generales
alcanzados y el logro de
destrezas)

1.- d.1.- Objetivo Especifico
_Unidad 1: Comprender la
comunicacion publicitaria como
sistema estratégico con el
proposito de analizar la relacion
entre mensaje, publico objetivo y
objetivo comunicacional mediante
el estudio del proceso
comunicacional publicitario y de
las estrategias utilizadas en la
construccion de comunicacion de
marca.

Talleres de Razonamiento
Preguntas de sondeo sobre la
Unidad

RUBRICA

CONCEPT BOOK

2.- d.2.- Objetivo Especifico
_Unidad 2: Desarrollar propuestas
estratégicas de comunicacion
publicitaria mediante la definicion
del concepto comunicacional, la
estructuracion del mensaje
publicitario y el analisis del
comportamiento del consumidor
en contextos de comunicacién de
marca.

Talleres de Razonamiento
Preguntas de sondeo sobre la
Unidad

RUBRICA

INFORME ESCRITO

3.- d.3.- Objetivo Especifico
_Unidad 3: Analizar los medios y
estrategias de difusion publicitaria
con el propoésito de comprender su
funcién dentro de las estrategias
de comunicacién de marca
mediante el estudio de medios
ATL, BTLy TTL aplicados a
distintos contextos
comunicacionales.

Talleres de Razonamiento
Preguntas de sondeo sobre la
Unidad

RUBRICA

INFORME ESCRITO

4.- d.4.- Objetivo Especifico
_Unidad 4: Integrar los
conocimientos adquiridos
mediante la articulacion del
andlisis del problema
comunicacional, la construccion
conceptual del mensaje
publicitario y la seleccién
estratégica de medios y soportes
de comunicacion.

Talleres de Razonamiento
Preguntas de sondeo sobre la
Unidad

RUBRICA

PLAN ESTRATEGICO DE
MARKETING Y PUBLICIDAD

Aprobado

Péagina 10/13




VI BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Burtenshaw, Ken 2007 Principios de publicidad la edicién Gustavo Gili Barcelona 1 176 paginas. Fisico
BDA00264

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Libro clasico que presenta fundamentos teéricos y conceptos consolidados como referencia para el estudio del area disciplinar.
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
ERICKSON, B. F. 2010 La publicidad 1 Firnas Press EEUU Miami 1 191 Digital

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario:

Libro clasico que relne aportes tedricos y conceptos fundamentales que sustentan el conocimiento académico.

URL:

https://elibro.net/es/ereader/uta/36392?page=6

Aprobado
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Crespo, Agustin 2016 Marketing digital 1a edicién Marcombo Madrid 2 220 paginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BCAA06378

Comentario:

Libro contemporaneo que redne conceptos actualizados y definiciones basicas como soporte para el aprendizaje académico

URL:

Aprobado
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