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I. INFORMACION GENERAL

Nombre de la asignatura
MARKETING Y PUBLICIDAD II
Carrera

Disefio Gréafico

Codigo UTA-FDAA-DG-MP-UB-05-05

PRERREQUISITOS

Modalidad
PRESENCIAL

Asignatura

Cédigo

MARKETING Y PUBLICIDAD |

UTA-FDAA-DG-MP-UP-04-03

Unidad organizacional curricular
BASICA

Créditos/Horas
2

Nivel

QUINTO

CORREQUISITOS

Asignatura

Cédigo

CARGA HORARIA

Componente de aprendizaje en
contacto con el docente por semana

Componente de aprendizaje en contacto con

el docente por ciclo académico

Componente de aprendizaje practico
experimental, componente de aprendizaje

autébnomo
2 32 64
Horas de tutoria académica semanales [Horas de tutoria presenciales por ciclo Horas de tutorias virtuales por ciclo
académico académico
1
16 0
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TOTAL DE HORAS DE APRENDIZAJE EN EL CICLO DE ESTUDIOS

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semanal 2

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral 32

Numero de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de 64
aprendizaje autbnomo

TOTAL DE HORAS AL SEMESTRE 96

(Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral + NUumero

de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de aprendizaje

auténomo.)
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[l DESCRIPCION Y OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

Ul Analizar el modelo de estrategias publicitarias que rigen la respuesta del consumidor a los mensajes publicitarios
Unidades tematicas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
1.1.- 1.1 Introduccién a la Publicidad 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

1.2.- 1.2 El rol de la publicidad en el marketing 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

1.3.- 1.3 Funcién y eficacia Publicitaria 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

1.4.- 1.4* Planificacion Estratégica (Planeacién Estratégica 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
(CIm)) clases
Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

SUBTOTAL HORAS 8 12 4 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Determina las estrategias publicitarias que se podran emplear para comprender la importancia de identificar beneficios racionales y emocionales de la audiencia meta mediante los
formatos mas adecuados de publicidad

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Evidencias, Método expositivo

Estrategias educativas : Conferencias , Foros, Talleres, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas :
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.2 Comprender la importancia de los medios de propaganda, publicidad y promociones dentro del &mbito comercial y fundamental del
comportamiento del consumidor
Unidades teméticas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
2.1.- 2.2 Medios de transmisién 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

2.2.- 2.3 Medios interactivos y alternativos 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

2.3.- 2.4 Planeacién y compra de medios 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

2.4.- 2.1* Medios publicitarios:ATL,BTL,TTL (Medios impresos y 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
medios fuera de casa) clases
Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

SUBTOTAL HORAS 8 12 4 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Identificar y representar los medios de publicidad mas usuales y modernos para la aplicacién de una promocién adecuada al segmento de mercado deseado

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Evidencias, Métodos de caso, Método expositivo

Estrategias educativas : Orientacion para estudio de casos, Foros, Lectura, andlisis y comprension de materiales bibliograficos y documentales, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas :
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.3 Describir los formatos y normativa mas adecuados de publicidad y estrategia creativa comprendiendo la importancia de identificar beneficios
racionales y emocionales en la promocion y comunicacion integral de marketing (CIM)
Unidades teméticas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
3.1.- 3.1 El lado creativo y la estrategia de mensaje 2 1 3 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

3.2.- 3.2* Normativa Publicitaria. 2 1 3 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

3.3.- 3.3* Etica publicitaria. 2 1 3 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

3.4.- 3.4 Disefio y Produccién 2 1 3 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

SUBTOTAL HORAS 8 4 12 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Utiliza herramientas que proporciona la publicidad para mejorar la imagen de una marca aplicando procesos de planeacion y administracion de estrategias creativas que nos
permita proponer acciones en favor de una comunicacion integral de marketing

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Evidencias, Métodos de caso, Método expositivo

Estrategias educativas : Conferencias , Foros, Resolucion de problemas, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas :
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.4 Desarrollar un plan integral de marketing y publicidad que promueva una mejor comunicacion de la marca al cliente entre la segmentacion y
seleccion de la audiencia meta
Unidades teméticas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
4.1.- 4.2 El producto 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

4.2.- 4.3 Desarrollo estratégico 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases
Trabajos y ejercicios en clases

4.3.- 4.4 La Planificacién 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

4.4.- 4.1 El Mercado 2 3 1 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Evaluaciones Parciales

SUBTOTAL HORAS 8 12 4 TOTAL HORAS: 24

Resultados de aprendizaje: Desarrollar un plan estratégico de marketing y publicidad demostrando las ventajas competitivas de la marca que permitiran aprovechar las oportunidades del mercado,
demostrando un conocimiento del comportamiento del consumidor y que el Brief y el plan de medios se soportan en una estrategia de marketing disefiada coherentemente.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Evidencias, Métodos de caso, Método expositivo

Estrategias educativas : Conferencias , Foros, Clases en linea en tiempo sincrénico, Talleres, Trabajos y exposiciones

Recursos didacticos : Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento

Habilidades Blandas :
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V ESCENARIOS DE APRENDIZAJE (REAL, VIRTUAL, AULICO)

En la asignatura se utilizaran dos tipos de ambientes de aprendizaje: real y virtual.

Real .- A través del desarrollo de clases practicas y dinamicas en un ambiente mas practico donde se puede constatar la aplicacion de los
conocimientos adquiridos, a través del uso de casos con empresas reales, sin necesidad de salir de casa.

Virtual, Mediante el uso del aula virtual, whastaApp, Teams y zoom como aplicaciones informaticas, que nos serviran para favorecer la
comunicacion que faciliten su proceso de aprendizaje
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VI CRITERIOS NORMATIVOS PARA LA EVALUACION

Objetivos especificos Evaluacion Evaluacién formativa Evaluacién sumativa
diagnéstica (Grado de logro de (valorar los objetivos
(Conocimientos previos) destrezas ) generales
alcanzados y el logro de
destrezas)
1.- Analizar el modelo de Talleres de Razonamiento RUBRICA CONCEPT BOOK
estrategias publicitarias que rigen [Preguntas de sondeo sobre la
la respuesta del consumidor a los |Unidad
mensajes publicitarios
2.- Comprender la importancia de |[Talleres de Razonamiento RUBRICA INFORME ESCRITO
los medios de propaganda, Preguntas de sondeo sobre la
publicidad y promociones dentro  |Unidad
del &mbito comercial y
fundamental del comportamiento
del consumidor
3.- Describir los formatos y Talleres de Razonamiento RUBRICA INFORME ESCRITO
normativa mas adecuados de Preguntas de sondeo sobre la
publicidad y estrategia creativa Unidad
comprendiendo la importancia de
identificar beneficios racionales y
emocionales en la promocion y
comunicacion integral de
marketing (CIM)
4.- Desarrollar un plan integral de |[Talleres de Razonamiento RUBRICA PLAN ESTRATEGICO DE

marketing y publicidad que
promueva una mejor
comunicacion de la marca al
cliente entre la segmentacion y
seleccion de la audiencia meta

Preguntas de sondeo sobre la
Unidad

MARKETING Y PUBLICIDAD
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Péagina 10/13




VI BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Wells, William 1996 Publicidad principios y practicas 3a edicion Pearson Maxico, D.F 1 948 paginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BDA00319
Comentario: -Publicidad -ética de la publicidad
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Clow, Kenneth E. 2010 Publicidad, promocién y comunicacion 4a edicion Pearson México 4 472 paginas Fisico
integral en marketing Educacion
Cédigo/Ubicacion base de datos: BCAA05329
Comentario: -Herramientas publicitarias CIM -Herramientas promocionales CIM -ética,regulacion y evaluacion
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
sandra vilajoana alejandre 2014 A¢Cémo disefiar una campafia de 1 uoC Espafia Barcelona 1 119 Virtual
publicidad?
Cédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: 2.2 Medios de transmision 2.3 Medios interactivos y alternativos 2.4 Planeacion y compra de medios
URL: https://elibro.net/es/ereader/uta/57747?page=3
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Russell, Thomas 2005 Kleppner publicidad 16a edicion PEARSON Naucalpan de Juarez 1 766 paginas Fisico
Ediciones
Cédigo/Ubicacion base de datos: 2685d
Comentario: -planeacion de la publicidad -medios
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Martinez Pastor, Esther 2016 Publicidad digital: 1a edicién ESIC Madrid 2 223 paginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BDA01148
Comentario: -Creacion de contenidos integrados -La medicién en nla publicidad online
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Duréan Pich, Alfonso 1989 Psicologia de la publicidad y de la venta 3a edicion CEAC Barcelona 1 296 paginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BG07469
Comentario: -Los modelos de actitud
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
2003 Técnico en publicidad Cultural Madrid 1 251 paginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BDA00311
Comentario: -INVESTIGACION DE MERCADO
URL:
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