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I. INFORMACION GENERAL

Nombre de la asignatura
FOTOGRAFIA I

Carrera

Disefio Gréafico

Codigo UTA-FDAA-DG-MP-UP-04-05

PRERREQUISITOS

Modalidad Asignatura Cédigo

PRESENCIAL FOTOGRAFIA | UTA-FDAA-DG-MP-UB-03-04
Unidad organizacional curricular

PROFESIONAL

Créditos/Horas CORREQUISITOS

3_ Asignatura Cédigo

Nivel

CUARTO

CARGA HORARIA

Componente de aprendizaje en
contacto con el docente por semana

Componente de aprendizaje en contacto con

el docente por ciclo académico

Componente de aprendizaje practico
experimental, componente de aprendizaje

autébnomo
3 48 96
Horas de tutoria académica semanales [Horas de tutoria presenciales por ciclo Horas de tutorias virtuales por ciclo
académico académico
1
16 0
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TOTAL DE HORAS DE APRENDIZAJE EN EL CICLO DE ESTUDIOS

Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semanal 3
Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral 48
Numero de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de 96
aprendizaje autbnomo

TOTAL DE HORAS AL SEMESTRE 144
(Numero de horas del componente de aprendizaje en contacto con el docente semestral + NUumero

de horas del componente de aprendizaje practico experimental y componente de aprendizaje

auténomo.)
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[l DESCRIPCION Y OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

Propésito Con la asignatura de fotografia conceptual y publicitaria se pretende ofrecer laso de promocién y venta a través de la imagen o
utilizando la imagen en una composicién; con una metodologia teérico - practica, comprendiendo el uso de la fotografia aplicada a la
publicidad de consumo, bebidas, bodegones, modas y catalogos. La fotografia se encuentra vinculada con el perfil profesional del estudiante
desde | herramientas necesarias para crear mensajes visuales que posean un concepto clara aplicacién de la fotografia publicitaria y
conceptual en artes, anuncios, catalogos de venta y promocién, asi como apoyo a revistas o articulos de moda; igual el apoyo del médulo a
materias como produccién audiovisual, web, multimedia y otras en donde la imagen publicitaria es necesaria, todo esto basado en los
fundamentos tedrico/practico de la fotografia publicitaria y conceptual.

Descripcion de la asignatura La asignatura de fotografia publicitaria y conceptual tiene como objetivo formar a futuros profesionales que
sepan vender y promocionar articulos a través de la imagen (fotografia), para cual podra emplear las herramientas de la conceptualizacién de
bogeones publicitarios, imagenes de consumo (bebidas y alimentos), asi como la fotografia de moda y la fotografia utilizada para catalogo on
line o para un stock digital. Ademas de que la imagen publicitaria sea aplicada como soporte para campafias publicitarias, catdlogos de modas
y bodegones publicitarios a través del lenguaje visual, su semantica y semidtica y como estos parametros se vinculan con la publicidad y la
forma que expresan mensajes publicitarios. La materia de fotografia publicitaria y conceptual se divide en 4 elementos de competenecia, los
mismos que capacitan tecnicamente a los estudiantes en los diferentes campos de fotografia publicitaria y conceptual: Unidad I: Lenguaje
Visual Publicitario y Bodegones Publicitarios, Unidad II: Fotografia Publicitaria de Consumo, Unidad Ill: Fotografia de Moda, Unidad IV:
Fotografia publicitaria y conceptual aplicada a catalogos online y stock de imagenes. La metologia que se utiliza en este modulo se base en el
ABP (Aprendizaje Basado en Problemas), Aula Invertida y Design Thinking. Todas estas herramientas distribuidas en actividades sincrénicas
y asincronicas, por medio de ejercicios practicos, el andlisis de trabajos finales y la utilizacién de materiales que tienen en su hogar y en el
taller e fotografia. El desarrollo de las clases seran a partir del estudio de casos, el aprendizaje colaborativo presencial y virtual a través de
practicas controladas en el sus hogares, en exteriores y en el taller de fotografia. El estudiante desarrollara conocimiento en la industria
fotografica y la publicidad, abarcando desde maquillaje de productos, alimentos y editorial de moda, aprendiendo las diferentes técnicas para
la elaboracion de la toma perfecta, asi como las técnicas para captar ciertos productos y destacar sus cualidades. El entorno de trabajo de
este modulo se basara en el desarrollo de las clases que parten del estudio de casos reales que existen en nuestro entorno, un aprendizaje
colaborativo y practicas controladas en el taller de fotografia y en exteriores. El estudiante integra la fotografia al campo publicitario con
criterios de funcionalidad y estética, adaptandola a los intereses comerciales de una empresa, producto o servicio, aportando a su perfil
profesional el conocimiento y pra?ctica de la fotografi?a publicitaria al campo promocional, en apoyo a campafias o productos de marketing.

Objetivo general de la asignatura Integrar la fotografia al campo publicitario con criterios de funcionalidad y estética, adaptandola a los
intereses comerciales de una empresa, producto o servicio.

Objetivos especificos de la asignatura

1.-Comprender los conceptos béasicos de la fotografia conceptual y publicitaria para crear un bodegén manejando un mensaje comercial o
conceptual.

2.-Construir fotografias de comida a través de la composicion de alimentos y liquidos para ser aplicada en un brochure o carta
3.-Aplicar la fotografia en un editorial de moda para la promocién de trajes y colecciones.

4.-Generar un banco de imagenes publicitarias en base a conceptos claros de venta y promocién para difundir por redes sociales y e-
commerce

NOTA: Las horas de tutoria académica no se suman, por lo tanto no se incluyen dentro de las horas totales del semestre
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

Ul Comprender los conceptos béasicos de la fotografia conceptual y publicitaria para crear un bodegén manejando un mensaje comercial o
conceptual.
Unidades teméticas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
1.1.- Lenguaje Visual Publicitario y Bodegones Publicitarios 12 20 4 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Pruebas escritas de la unidad

SUBTOTAL HORAS 12 20 4 TOTAL HORAS: 36

Resultados de aprendizaje: El estudiante comprende los conceptos béasicos de la fotografia conceptual y publicitaria creando un bodegén publicitario manejando un mensaje comercial.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos

Estrategias educativas : Practicas de campo, trabajos de observacion dirigida, Lectura, analisis y comprensién de materiales bibliograficos y documentales

Recursos didacticos : Otros, Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Artificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento: Aula virtual, presentaciones interactivas, videos tutoriales, taller
de fotografia

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.2 Construir fotografias de comida a través de la composicién de alimentos y liquidos para ser aplicada en un brochure o carta
Unidades tematicas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
2.1.- Fotografia Publicitaria de Consumo 12 20 4 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Pruebas escritas de la unidad

SUBTOTAL HORAS 12 20 4 TOTAL HORAS: 36

Resultados de aprendizaje: El estudiante disefia una composicion fotogréafica de comida utilizando la imagen de alimentos y liquidos para estimular la adquisicién del producto

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos

Estrategias educativas : Practicas de campo, trabajos de observacion dirigida, Lectura, analisis y comprensién de materiales bibliograficos y documentales

Recursos didacticos : Otros, Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Atrtificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento: Aula virtual, presentaciones interactivas, videos tutoriales, taller
de fotografia

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.3 Aplicar la fotografia en un editorial de moda para la promocion de trajes y colecciones.
Unidades tematicas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
3.1.- Fotografia de Moda 12 20 4 Trabajos o tareas realizadas fuera de
clases

Trabajos y ejercicios en clases
Pruebas escritas de la unidad

SUBTOTAL HORAS 12 20 4 TOTAL HORAS: 36

Resultados de aprendizaje: El estudiante describe la fotografia de moda y la aplica en un editorial de moda desarrollado en locaciones exteriores e interiores.

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos

Estrategias educativas : Practicas de campo, trabajos de observacion dirigida, Lectura, analisis y comprensién de materiales bibliograficos y documentales

Recursos didacticos : Otros, Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Atrtificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento: Aula virtual, presentaciones interactivas, videos tutoriales, taller
de fotografia

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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IV PROGRAMA DE ESTUDIOS DE LA ASIGNATURA

u.4 Generar un banco de imagenes publicitarias en base a conceptos claros de venta y promocion para difundir por redes sociales y e- commerce
Unidades tematicas Horas Clase / Componente de Componente de Componente de aprendizaje Instrumentos de evaluacion
aprendizaje en contacto con el aprendizaje practico auténomo incluidas las
docente experimental. actividades de investigacion y
vinculacion con la sociedad
4.1.- Fotografia publicitaria y conceptual aplicada a catalogos 12 20 4 Trabajos o tareas realizadas fuera de

online y stock de imagenes clases

Trabajos y ejercicios en clases

Pruebas escritas de la unidad
SUBTOTAL HORAS 12 20 4 TOTAL HORAS: 36

Resultados de aprendizaje: El estudiante genera un banco de imagenes publicitarias en base a conceptos claros de promocion para difundir por redes sociales y e-commerce

Metodologia de ensefianza : Aprendizaje Basado en Proyectos

Estrategias educativas : Practicas de campo, trabajos de observacion dirigida, Lectura, analisis y comprensién de materiales bibliograficos y documentales

Recursos didacticos : Otros, Marcadores, Proyector, Audiovisuales, Internet, Inteligencia Atrtificial, Tecnologia del Aprendizaje y el Conocimiento: aula virtual, presentaciones interactivas, videos tutoriales, taller
de fotografia

Habilidades Blandas : Trabajo en equipo
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V ESCENARIOS DE APRENDIZAJE (REAL, VIRTUAL, AULICO)

La asignatura se llevara a cabo en los siguientes ambientes: - Real: Se realizara la pra?ctica de fotografi?as conceptuales y publicitarias, a
trave?s de la participacio?n en tiempo real en el taller de fotografAa o el aula, con la integracio?n del estudiante y su entorno real y del taller,
buscando problemas publicitarios a resolver. - Virtual: El estudiante debera revisar la plataforma virtual para entender los para?metros que se

solicitan para la realizacio?n del deber fotogra?fico y a su vez subir todas las tareas en tiempo sincrAsnico y asincrAnico, tambiA©n se
utilizara las videoconferencias y la interacciA3n con el estudiante.
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VI CRITERIOS NORMATIVOS PARA LA EVALUACION

Objetivos especificos Evaluacion Evaluacién formativa Evaluacién sumativa
diagnéstica (Grado de logro de (valorar los objetivos
(Conocimientos previos) destrezas ) generales
alcanzados y el logro de
destrezas)
1.- Comprender los conceptos Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Portafolio fotografico
bésicos de la fotografia conceptual |Unidad
y publicitaria para crear un
bodegén manejando un mensaje
comercial o conceptual.
2.- Construir fotografias de comida [Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Portafolio fotogréafico
a través de la composicién de Unidad
alimentos y liquidos para ser
aplicada en un brochure o carta
3.- Aplicar la fotografia en un Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Portafolio fotografico - editorial de
editorial de moda para la Unidad moda
promocién de trajes y colecciones.
4.- Generar un banco de imagenes|Preguntas de sondeo sobre la RUBRICA Portafolio fotografico

publicitarias en base a conceptos
claros de venta y promocion para
difundir por redes sociales y e-
commerce

Unidad
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VI BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Prékel, David 2013 Principios de fotografia creativa aplicada 1 Gustavo Gili Espafia Barcelona 1 209 Virtual

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Libro Clasico: U2 - U3 - U4: El Brief y el flujo de trabajo pag 136 - 190 U.4: Lo derechos de imagen pag 152-161. Es una bibliografaa contemporanea
URL: https://0x102pwo7-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/45487
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Vértice, Publicaciones 2008 Tratamiento de la fotografia digital 1 Publicaciones Espafia Malaga 1 116 Virtual
Vértice
Cédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: Bibliografia clasica. U2:La fotografia conceptualizada - U3:Produccién fotografica de moda pag 1 -102/U4: Aplicacion en medios digitales pag 1-17.
URL: https://0x102pwo7-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/59419
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Diaz Bourgeot, Eduardo 2018 Fotografia publicitaria: la edicién Anaya Madrid 1 270 paginas Fisico
Cédigo/Ubicacion base de datos: BDA01091
Comentario: Libro Contemporaneo. Unidad 01: Conceptualizaciones pag 24. Unidad 01 - Bodegon: pag 45 - 59.
URL:
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais o Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Carmona, Raquel 2018 Foodie: la edicién Anaya Madrid 1 268 paginas Fisico
BDA01181

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario:

Libro Contemporaneo. U2 Fotografia de Alimentos. Food styling o estilismo culinario.

URL:
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Mcassey, Jacqueline 2013 Estilismo de moda 1 Editorial Espafia Barcelona 1 201 Virtual
Gustavo Gili

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Bibliografia clasica. U3:Elementos y conceptos de la fotografia de moda pag 64/U3:La fotografia de moda pag 8.
URL: https://0x102pwo7-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/45483
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Erickson, B. F. 2010 La Publicidad 1 Firmas Press | Estados Unidos Miami 1 191 Virtual

Cédigo/Ubicacion base de datos:

Comentario: Bibliografia clasica.La imagen, El arte publicitario. pag 57-83 U1, U2.
URL: https://0x102pwo7-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/36392
Autores Afio Titulo Nro Edicion Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Foncillas, Pablo; SanMiguel, Patricia; 2015 Moda en el entorno digital 1 EUNSA Espafia BARANAIN 1 193 Virtual
Sédaba, Teresa
Coédigo/Ubicacion base de datos:
Comentario: Bibliografia clasica. Aprendiendo a bailar con el e-commerce pag 19 - 37. U4 imagenes para e-commerce
URL: https://0x102pwo7-y-https-elibro-net.itmsp.museknowledge.com/es/Ic/uta/titulos/47211
Autores Afio Titulo Nro Edicién Editorial Pais/Ciudad Nro Nro Paginas Tipo
Ejemplares
Scott; Grant 2017 Guia esencial del estudiante de fotografia| 1a edicion Gustavo Gili Espafia Barcelona 1 182 péaginas Fisico
profesional
Coédigo/Ubicacion base de datos: BDA00904
Comentario: Libro Contemporaneo. U1-U2-U3. Fotografo de alimentos y bodegones. Pag 88-133. Es una bibliografia contemporanea.

URL:
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